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"Och om du ir gammal som en och annan av mina lisare vil ér eller kommer art bli
— gammal och rik eller gammal och fartig — kommer du kanske en dag att tinka i ditt
sinne: — De hiir minniskorna omkring mig iir visserligen mycket snélla, men inte kommer
de att sorja mig alltfor djupt, nér jag ér borta. Jag ir mycket rik och de vill dirva mig— eller
Jjag ir mycket fattig och de har trottnat pi att underhilla mig.”

Citatet antyder ett obehagligt samhille. De minskliga relationerna priglas inte
sarskilt mycket av minsklig virme utan mer av egennytta. Den som gor den
nedsldende iakcragelsen dr William Makepeace Thackeray i romanen Vanity Fair. A
Novel withour a Hero, utgiven 1848. I romanen som pé svenska har titeln Fifingans
marknad (en tidig utgdva hade titeln Verldsmarknaden) gisslas 1810-talets brittiska
samhille. Overklassmanér, smiaktighet och sociala intriger star i centrum i den
virld dir huvudpersonen Becky Sharp gér social karriir.

Thackeray, som idag 4r en nirmast bortglomd forfattare, var fodd 1811.! Han
hade studerat juridik och varit konstnir innan han p3 1830-talet slog sig pa jour-
nalistiken. Han bérjade publicera sig under pseudonym i féljetongs- eller novellform.
Hans genre var oftast satirens och samma &r som Vanity Fair utkom hade han i
bokform publicerat en artikelserie i Punch, dir han gjort portrice av samtidens le-
dande personer (7he Book of Snobs) och blev dirmed den som myntade begreppet
snobb. Hans samhillskritik métte sjdlvklart mothugg och han anklagades for cy-
nism.

William Thackeray f6rsokte se vad som rorde sig under samhillets och marknadens
yta. I satirens form belyste han det samtida skeendet och portritterade tidens le-
dande personligheter. Men hans infallsvinkel var fiktionens och hans perspektiv den
subjektive betraktarens. Senare kom han att bli alltmera alienerad och bérjade
skriva idealiserande om 1700-talet. Samtidigt framtridde hans ambivalens inf6r
snobberiet allt tydligare: ocksd Thackeray lade an pd en rik livsstil. Nir han dog
1863 var han igare av ett palats i Kensington.

Att i samtidskritik lyfta fram fifinga och fafinglighet 4r inte nytt. Gamla testa-
mentets Predikaren har det som sitt huvudtema och Tom Wolfe har i journalistisk
romanform skrivit om fafingans fyrverkeri, f6r att bara ta ett modernt exempel.
Men det som gér det tacksamt att anknyta till Thackeray som samhillskritiker 4r
hans koppling mellan fifinga och marknad. I efterdyningarna av den ihopsjunkna
IT-bubblan och bérskrisen kinns infallsvinkeln modern. Och i den svenska opi-
nionen ir det just ambivalensen infor denna metafysiska marknad som skapar
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politiska spinningar. Det har dirfor varit naturligt f6r oss att himta titeln till 2003
irs SOM-bok frin Thackeray.

Syftet med var framstillning 4r pd intet sitt att bedriva samhillskritik i Thackerays
anda utan det vi vill géra ir att peka pé de opinionsférindringar som skett, exem-
pelvis i synen pd storforetag, massmedier och partiledare. Den grundfriga vi stille
oss dr i vad mén dessa forindringar ir uttryck £6r en kritisk syn pa olika fafinglig-
heter i borjan av 2000-talet eller om det rér sig om tillfilliga opinionsyttringar.

At vi valt att anvinda en titel med en negativ underton ir siledes inte uttryck
for iakttagna opinionstrender i arets undersokning utan stdr snarast for en grundlig-
gande fraga till datamaterialet. Det ir en friga som alla som arbetar med opinions-
och medieanalyser alltid maste stilla sig, eftersom opinionsundersdkare sjilva dr en
del av fafingans dsiktsmarknad, dir opinioner snabbt kan skapas enbart genom de
fragor som stills. Det dr dirfoér nédvindigt att alltid prova motbilder och stilla
fragor kring hur en kortsiktiga opinion forhéller sig till lingsiktiga trender. Det ir
sidant som ir vigledande for oss som sysslar med surveyundersskningar och varje
ar stiller frigor till medborgarna. Resultaten frn véra studier reflekterar de ménga
minniskornas forestillningar om sin och samhillets sitcuation. Och det ir vir upp-
gift att forsoka tolka de olika ménstren s3 l8ngt det nu dr mojligt.

I detta inledande kapitel giller frigan de 6vergripande tendenserna. P4 samma
sitt som tidigare ar gor vi det genom att lyfta fram ett antal exempel pa trender som
pa ett oversikedligt sdce speglar forindringstendenser i politik och samhille hsten
2002 — mot bakgrund av opinionsutvecklingen i Sverige under de gdngna sexton
dren.

Intet nytt pa svenskarnas problemagenda

Vird, omsorg, skola dominerar svenskarnas problemdagordning sedan slutet av
1990-talet. Sjukvird, skola, dldreomsorg ir de konkreta samhillsproblem som
svenska folket tycker ir viktigast. Vid den senaste mitningen 2002 kom invandrings-
och flyktingfrdgor direfter pa fjirde plats foljt av sysselsittning och lag och ordning.
Den storsta forindringen sedan forra dret 4r att flyktingproblematiken nimns of-
tare idag — frén 13 till 19 procent. Ett problemkomplex som nimns nigot mer
sillan 2002 in dren innan ir utbildning/skola som minskat frin 37 procent 2001
till 32 procent 2002.

EU/EMU-relaterade frigor omnimndes endast av 3 procent av svarspersonerna.
Andrainternationellt orienterade frégor uppmirksammades ocksd mycket litet—en-
dast 1 procent av de svarande gjorde det. Terrorism och det forestdende Irakkriget
var inte ndgra centrala problemfragor for viljarna valaret 2002. Inrikesproblem stod
i fokus som brukligt ir i svenska val. Alltsa, frin viljarnas dagordning intet nytt.
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Tabell 1 Svenskarnas viktigaste fragor 1987 — 2002 (procent)

Fréga 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
Sjukvérd 14 20 2 24 20 19 22 18 15 25 35 30 41 39 41 40
Utbildning 2 9 12 10 N 9 4 8 7 10 22 34 36 3B 37 R

Pensioner/aldrevard 10 10 16 13 16 14 16 12 10 17 19 15 21 23 22 24

Invandring/flykting 7 8 11 14 13 19 25 12 14 13 10 8 13 12 13 19
Sysselséttning 15 6 2 7 39 49 59 58 51 42 50 51 28 14 14 14
Lag och ordning 20 13 38 11 15 8 9 11 25 14 13 15 16 15 12 12
Sveriges ekonomi 8 10 9 32 24 39 29 32 24 10 7 9 7 6 9 10
Miljo 48 62 46 32 38 19 17 20 27 10 10 9 1" 9 9 10
Skatter 7 9 14 13 6 3 2 3 2 4 6 7 5 8 7 7
Familj/barnomsorg 6 9 8 8 7 8 9 6 4 6 77 5 7 6 7
Socialpolitik 3 5 3 6 9 7 5 6 6 7 4 17 6 7 6 6
Religion/moral 1 4 3 2 2 2 1 2 3 5 2 2 3 4 4 4
EU/EMU 1 3 3 7 6 1 9 15 7 3 3 4 3 4 3 3
Kommunikationer 1 1 1 2 1 0 0 1 0 0 1 1 1 2 2 2
Jordbruks/regional 2 2 2 1 3 1 1 0 0 o0 1 1 1 1 2 2
Privatiseringar 3 2 2 4 2 3 2 2 3 7 2 2 2 2 1 1
Energi/karnkraft 7 6 8 1 1 2 2 1 2 2 2 2 0 1 1 1
Antal svarande 1672 1642 1578 1582 1573 1889 1557 1704 1707 1779 1754 3561 3503 3546 3638 3606

Kommentar: Samtliga personer som besvarat enkéten ingar i procentbasen.

Ekonomin: Simre for Sverige 4n for svensken

Framgangsekonomin under slutet av 1990-talet har inte fortsatt efter millennieskif-
tet. Mycken ekonomisk statistik 4r klart dystrare idag @n for tre-fyra ar sedan. Men
om man frigar svenska folket ir det frimst Sveriges ekonomi som har drabbats, inte
sa mycket den egna ekonomin. I de senaste SOM-undersékningarna fran 2001 och
2002 sdger 37-38 procent av svarspersonerna att Sveriges ekonomi férsimrats men
endast 20 procent att den egna ekonomin har blivit simre. P4 den positiva sidan
anger endast 13 respektive 8 procent att det gétt bittre for Sveriges ekonomi mot
hela 28-25 procent som tycker att den egna ekonomin forbictrats. Allesd, svensk
ekonomi har bekymmer enligt svenska folket, men sjilva tycker de inte att de har
det sd daligt. De exakta resultaten redovisas i kurvform i Staffan Kumlins kapitel.

Svenska folket gor ocksd en dvervigande negativ bedémning av hur Sveriges
ekonomi kommer att utvecklas ett ar framat. Endast 10 procent tror pé en forbitt-
ring mot 31 procent som tippar pd en férsimring. Dystrast prognoser gér mode-
rata sympatisorer (49 procent forsimras) och jordbrukare (46 procent forsimras)
och fretagare (39 procent férsimras).
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Men niir det giller den egna ekonomin ir svensken mycket mer optimistisk. Fler
tror pd en forbittring for dem sjilva (22 procent) dn pé en forsimring (13 procent).
Bland de mest optimistiska f6r egen del finns moderata sympatisrer (27 procent
forbittring), hogre tjinstemin (26 procent forbittring) och foretagare (25 procent
forbicering). Det gir utfor for Sverige, men jag klarar mig nog bra, tycks vara en
spridd forestillning, speciellt i vissa kretsar. En kanske inte helt fafinglig forhopp-
ning. I ett samhille med 8kande ekonomiska skillnader mellan olika grupper kan
somliga fa det bittre samtidigt som andra fir det simre.

Den elektorala cykeln fungerar

For femte valet i rad 6kar andelen dvertygade partianhingare under ett valdr. Det
finns en elektoral cykel i stodet for partierna och for mycket annat politiskt, som
t ex nir det giller institutionsfértroende och politikertilltro. De demokratiska valen
ir positivt forcroendeskapande. Nir politikerna kommer ut och triffar viljarna
infor valen stirks tillcron och kanske ocksa forhoppningarna. Det vore virre om det
hade varit tvirtom. Nir politikerna dndigen triffar sina viljare, ja da sjunker f6r-
troendet. Men s ir det alltsd inte.

Figur 1 Medborgarnas grad av partiévertygelse 1986-2002 (procent)

Frdga: (tll personer som uppgivit sig sympatisera med ndgot politiskt parti): ”An-
ser du dig vara en overtygad anhingare av detta parti?” Svarsalternativ: “Ja, mycket
overtygad; ja, nigot jvertygad; nej’.
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Kommentar: Resultaten visar andelen personer som svarat mycket eller ndgot évertygad. Samt-
liga svarspersoner ingar i procentbasen.
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Figur 2 Andel personer som uppger sig vara mycket eller ganska
intresserade av politik 1986-2002 (procent)
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Kommentar: Samtliga svarspersoner utgdr procentbasen.

Nagon lika entydig valdrscykel kan inte iakttas nir det giller minniskors politiska
intresse. Vi kan dock notera en uppging for politikintresset i samband med fyra av
de fem val vi studerat sedan SOM-undersdkningarna startade. Och de fyra valen ir
de fyra senaste — 1991, 1994, 1998 och 2002 — si méhinda ir en elektoral cykel
pa vig att etableras dven nir det giller politiskt intresse.

Fortsatt hoga nojdhetssiffror for svensk demokrati

De rekordhéga siffrorna f6r bedsmningen av hur svensk demokrati fungerar holl i
sig 6ver valet 2002. Andelen personer som dr mycket eller ganska néjda med hur
demokratin fungerar i Sverige var 74 procent 2002 och 75 procent 2001; att jim-
féras med endast 48 procent nir den férsta SOM-mitningen genomfdrdes 1996.
De mycket positiva demokratibedomningarna aterfinns ocksd i motsvarande mit-
ningar i Eurobarometern.

Sverige har under senare &r uppvisat bland de hgsta siffrorna i hela EU &ver an-
delen medborgare som ir néjda med hur det egna landets demokrati fungerar. Ett
land som dock genomgiende ligger ndgot snipp bicttre dn Sverige 4r Danmark.

Det ir virt att notera att bedémningarna av den nationella demokratin 2002 far
ett klart bittre betyg in den kommunala demokratin, som i sin tur bedéms mer
positivt dn landstingens demokrati. Kan det vara s& att medborgarna under ett
valdr ser extra tydligt att lokala och regionala problem hamnar i slagskuggan av
nationella frigor? Den gemensamma valdagen ir kanske bra for valdeltagandet i
lokala och regionala val, men ir den ocksd bra for den lokala och regionala demo-
kratin?
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Figur 3 N6jd med hur demokratin fungerar (procent)
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Kommentar: Resultaten visar andel som svarar mycket eller ganska néjd. Ovriga svarsalternativ
ar inte sarskilt néjd och inte alls ndjd. Personer som besvarat fragan ingar i procentbasen.

Vinstermobilisering under valar

I forra drets SOM-bok tippade vi att andelen personer som uppfattar sig som sta-
ende till vinster skulle ka valdret 2002. Och vi fick ritt. Andelen svarspersoner
som placerar sig till vinster p& den subjektiva vinster-hogerskalan okade frin 32
procent 2001 till 40 procent 2002. Det var nu inte ndgot svirtippat resultat. Det
finns en viss valdrseffeke dven nir det giller den ideologiska orienteringen. I alla val
sedan de forsta mitningarna pa 1980-talet har andelen vinsterorienterade personer
okat under valdren.

Jamfort med &ret innan valet har 6kningen varit 2 procentenheter 1988, 5 1991,
6 1994, 5 1998 och 8 2002; alltfsr regelbundna och for stora forindringar for att
vara slumpprodukter. Oftast ir det inte andelen hégrinriktade personer som mins-
kar. Det 4r istillet mittengruppen som minskar, och dll en del gir &t vister under
valdr (Holmberg 2003). Kampen om mitt kan knappast éverskattas nir det giller
att forstd varfor svenska val gir som de gir. Det ricker inte med att vinna roster
bland det egna ideologiska blockets viljare. Man mdste ocksd vinna i mitten. Och
det har socialdemokraterna varit duktigare pé 4n de borgerliga partierna vid de
senaste valen.
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Figur 4 Ideologisk védnster-hégerposition (procent)

Fraga: "Man talar ibland om att politiska &sikter kan placeras in pd en vinster-ho-

gerskala. Var nigonstans skulle Du placera Dig sjilv pa en sidan vinster-hoger-
skala.”
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Kommentar: Resultaten visar andelen som uppgivit att de ar klart eller nagot till vanster respek-
tive klart eller nagot till hoger, eller angivit att de &r "varken vanster eller hoger”. Personer som ej
besvarat fragan ar ej medtagna i analysen. De utgdr 3-4 procent av svarspersonerna genom
aren.

Populira partiledare — en fafingans marknad?

Om ledarpopularitet skall vara ngot mer dn bara en fifingans marknad, det vill
siga ha ndgra politiska konsekvenser, exempelvis f6r det egna partiets valresultat,
madste uppskattningen vara klart mer dn medioker och helst mycket spridd. Ett
potentiellt dragpldster méste vara bdde populir och vilkind.

Svenska partiledare uppfyller med rige kravet att vara vilkinda. I SOM-under-
s6kningen 2002, som genomfordes strax efter riksdagsvalet, angav 98-99 procent
av de svarspersoner som besvarade enkitfrigorna act de kinde till Goran Persson,
Gudrun Schyman, Alf Svensson och Lars Leijonborg. De nyare partiledarna Bo
Lundgren och Maud Olofsson var nistan lika kinda; 97 respektive 94 procent
uppgav att de kinde till dem. Aven miljgpartiets nya sprakror visade sig vara forhal-
landevis vilkinda; 82 procent uppgav att de kiinde till Maria Wetterstrand och 80
sa sig veta vem Peter Eriksson 4r.

Popularitetskravet har svenska partiledare haft svarare att uppfylla. Vi miter i
SOM ledarnas popularitet pd en skala mellan —5 (ogillar) och +5 (gillar). Sedan
multiplicerar vi resultaten med 10 for att fi en analysskala mellan —50 och +50. P4
denna skala har det bara hint fem ginger att ndgon partiledare har uppnire ett
virde pd +10 eller bittre i hela valmanskdren — Ingvar Carlsson 1986-88, Bengt
Westerberg 1987 och Géran Persson 2002. Vid alla andra 112 mittillfillen var de
akruella partiledarna mindre uppskattade. Vid inte mindre dn nio tllfillen har det
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hint att nigon partiledare varit s& impopulir att han eller hon fitt resultat pd —10
eller simre bland samtliga svarspersoner — Carl Bildt 1987-88, Gudrun Schyman
1993, Maria Leissner 1995, Lars Leijonborg 2000-01, Lennart Daléus 2000, Birger
Schlaug 1993 och Matz Hammarstrom 2001. Med sa liga popularitetssiffror ris-
kerar partiledaren att snarare bli ett sinke for sitt parti 4n ett dragplaster.

Figur 5 Partiledarpopularitet 1986-2002 (medeltal)

Kiéilla: SOM-undersoékningarna
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Kélla: SOM-undersékningarna
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Kiéilla: SOM-undersoékningarna

18



Fafiingans marknad
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Kommentar: Lotta Nilsson-Hedstrom 1999-01/Maria Wetterstrand 02 1999 2000 2001 2002
mp-sympatisérer +3 +6 +10 +24
samtliga -4 -8 -12 4

Kaélla: SOM-undersokningarna

Resultaten i figur 5 visar att tvd partiledare blev klart mer uppskattade 2002 in
tidigare. De heter Goran Persson och framforallt Lars Leijonborg. Miljopartiets tva
nya sprakror visade sig ocksa vara mycket mer uppskattade in de tidigare tvd sprak-
roren. P& den negativa sidan tappade Bo Lundgren stort i popularitet frin en redan
l&g niva. Men dven populira partiledare som Gudrun Schyman, Alf Svensson och
Maud Olofsson férlorade nigot i uppskattning 2002.

Uppskattade partiledare kan vinna réster dt sitt parti p& samma sitt som ogillade
ledare kan stota bort viljare. Forskningen har demonstrerat att det finns populari-
tetseffekter pé viljarnas partival, men de ir i allminhet férhallandevis begrinsade i
Sverige (Holmberg 2000, Holmberg och Oscarsson 2003).

Ett anvindbart matt pd partiledarnas eventuella férmiga som rostvirvare far vi
om vi jamfor partiledarnas popularitet med det egna partiets popularitet. En par-
tiledare bor vara mer populir 4n sitt parti for att kunna dra réster. | SOM-studierna
miter vi partiledarnas och partiernas popularitet pd samma gillar-ogillarskala. Det
gor det majligt att jaimfora.

Resultaten i tabell 2 visar att det valdret 2002 endast fanns en partiledare som var
mer uppskattad 4n sitt parti sdvil bland det egna partiets sympatisrer som bland
samtliga svarspersoner. Den partiledaren var gamle Alf Svensson.

Flera av de 6vriga partiledarna var mer uppskattade in sina partier i hela valman-
skaren, men inte dir det verkligen giller — bland de personer som de facto rostade
pa partiet.? Det giller Gudrun Schyman, Géran Persson, Maud Olofsson och
sprakréren, men inte Lars Leijonborg och Bo Lundgren. Moderatledaren liksom
folkpartiledaren var klart mindre populira dn partiet sivil bland samliga svenskar
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som bland respektive m- och fp-sympatisorer. Leijonborg var alltsd knappast ndgon
Leijonkung 2002. Folkpartiets framgéngar i valet hade mycket litet att gora med
Leijonborgs jaimfdrelsevis medelméttiga popularitet.

Tabell 2 Partiledarna som dragplaster eller som sdnken i kampen om
opinionen (medeltalsskillnader)

Partiledarnas popularitet jimfort med det egna partiets bland samtliga viiljare

Partiledare 86 87 88 89 90 91 92 93 94 95 96 97 98 99 00 O1 02
2 +13 +14 +15 +15 +15 +13 +11 +4 +10 +9 +5 +3 +10 +11 +8 +8 +4
S +10 +9 +4 +2 0 +1 0 -2 -2 +3 -4 -8 -10 10 -7 -2 +1
mp - - - - - - - 7 2 S5 5 5 5 4 -2 3 42
c 0 2 43 +1 -1 5 4 3 4 1 1 4 -2 5 -6 +4 +1
fp +6 +5 +1 +3 +2 +2 0 0 +1 6 -1 0 5 -6 -6 -8 -3
kd - - 45 3 +#4 +#4 +3 +#4 +5 +5 +5 +8 +8 +8 +8 +8 +7
m 0 4 11 0 -2 +4 +3 +3 +6 +3 +8 +11 49 -1 3 -1 4
Snitt fem

partiledare +6 +4 +2 +4 +3 +3 +2 0 +2 +2 4+ 0 0 -2 -3 0 -0

Partiledarnas popularitet jimfort med det egna partiets bland egna sympatisirer

Partiledare 86 87 88 89 90 91 92 93 94 95 96 97 98 99 00 O1 02
v 1«0 0 +4 43 3 -2 12 6 0 -3 9 0 +2 0 -2 -2
S £« <1 1 1 4 4 5 5 4 2 -8 9 -10 13 11 -4 -2
mp - - - - - - - 14 -7 7 -8 14 12 12 27 17 -9
c 3 6 -3 4 -5 13 -14 -12 12 12 -7 -10 -10 -15 -13 +1 -2
fp +3 +4 2 +1 2 £ -1 +1 -2 19 15 6 -14 17 20 -25 -8
kd - -+ +1 42 -3 0 -4 +1 +2 0 +3 +3 +4 +3 +3 +2
m 6 11 6 -3 -3 +1 +2 0 +3 +2 +3 +5 +2 -15 -16 -12 -17
Snitt fem

partiledare 14 3 2 414 2 4 4 6 5 6 6 6 -6 -12 -12 -8 -6

Kommentar: Resultaten visar hur populéra partiledarna &r i jamférelse med sina egna partier.
Differensmattet kan variera mellan +100 (partiledaren mer popular an partiet) och —100 (partiet
mer populart an partiledaren). Plusvarden indikerar m a o att partiledaren ar mer populér &n par-
tiet, medan minusvarden visar att partiledaren &r mindre populér an sitt parti. Partiernas och
partiledarnas popularitet har matts pa en gillar-ogillarskala med varden mellan +5 (gillar) och -5
(ogillar). Genomsnittssiffrorna galler for partiledarna for v, s, ¢, fp och m.

Med andra ord, valdret 2002 hade Sverige ett sedan linge vilkint dragplaster bland
partiledarna. Han heter Alf Svensson. Ett klart potentiellt sinke fanns ocksd och
det var Bo Lundgren. Flera av de 6vriga partiledarna — dock inte Lars Leijonborg
— lag ndrmare statusen som dragplaster 4n som sinke. Det giller frimst Gudrun
Schyman, men ocksd Géran Persson och Maud Olofsson.
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Totalt sett 6ver de snart tjugo r som vi mitt partiledarpopularitet i SOM-studi-
erna har ledarna relativt sina partier blivit i genomsnitt nigot mindre populira, inte
mer populira. Trots all fokusering pa partiledarna i debatt och media betyder de
mindre idag som dragpléster for sina partier dn pa 1980-talet. Partiledarnas bety-
delse har minskat, inte 6kat.

Bade fragmentering och stabilitet i mediesystemet

Vi har som medborgare i princip tre sitt att informera oss om vad som hinder i
omvirlden, oavsett om det ir i lokalsambhiillet eller globalt: vi kan sjilva iaktta, vi
kan 3 reda pa vad som hinder genom formedling av andra minniskor och vi kan
ta del av hindelser genom massmedier. Vilket sitt vi utnyttjar hinger samman med
vér position i samhillet, men den allminna tendensen ir att medierna fir en allc
storre roll. I sjilva verket dr for flertalet minniskor den politiska, ekonomiska och
kulturella virlden huvudsakligen formad av mediernas bild.

Figur 6 Tillgéng till olika medieteknologier i svenska hushall 1987 — 2002
(procent av befolkningen)

Fraga: "Vilka typer av utrustning har Du {6r nirvarande tillgdng ill i Ditt hus-
hall?”
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I det svenska mediesystemet 4r det traditionellt dagspress, radio och TV som pd
olika sitt bidrar dll vir bild av omvirlden. Inom radio och TV finns det ett 6kat
antal kanaler som konkurrerar om uppmirksamheten. Visserligen dominerar public
service-medierna dnnu s linge anvindningen, men mediesystemet har blivit allc
mera fragmenterat och allt smalare medier har etablerats (Mediebarometern, 2003).
Hushallen har ocksd successivt investerat i ny medieteknologi. Den senare har inte
bara gillt traditionella medier som text-TV eller video, som sedan linge har en hog
spridning i hushéllen, utan under senare ar framfér allt persondator och mobiltelefon
— och senast DVD-spelare och digital-TV (figur 6).

Det ir uppenbart att Sverige hésten 2002 i4r pa god vig in i det digitaliserade
hushéllet. Hela 87 procentav allminheten hade tillging till mobiltelefon, 68 procent
persondator och 64 procent Internetanslutning. Under de tv4 senaste dren har
mobiltelefon, persondator och Internetanslutning fortsatt att 6ka, men tendensen
4r mellan 2001 och 2002 skiftande.

Mobiltelefonspridningen forefaller ha tagit ny fart, inte minst genom att 4ldre
har bérjat anvinda mediet, medan det for persondator och Internet finns en ling-
siktigt vikande tendens och dir 4r spridningen fortfarande ldg bland ildre.

De snabbast 6kande teknologierna mellan 2001 och 2002 ir DVD och Digital-
TV, dir tillgingen bland allminheten var 25 respektive knappt 20 procent. Mp3,
en teknik som méjliggor nedladdning av musikfiler frén nitet, ligger dnnu lagt och
har inte heller 6kat under det senaste aret.

Aven om utrustningsnivin ir hog finns det samtidigt tydliga tendenser att an-
vindningen inte 6kar i lika snabb takt som tillgingen till utrustning. Exempelvis
visar Annika Bergstroms kapitel i denna volym pa en regelbunden Internetanvind-
ning hos mindre 4n hilften av dem som har tillgdng. Och det dr méjligt att medie-
fafingan mera handlar om att ha méjligheten 4n att utnyttja den.

Ett stéd for en sidan uppfattning ir att de traditionella svenska nyhetsmedierna
klarat sig bra i konkurrensen med den digitala teknologin (figur 7). Aven nyhets-
anvindningen pd nitet 6kar. Eftersom Internetmitningen enbart giller flera
ginger i veckan i jimforelse med fem dagar i veckan for 6vriga 6verskattas nitny-
hetsanvindningen ndgot, stdr évriga nyhetskanaler timligen stabilt. Morgonpress
dominerar som enskild kanal och ligger klart ver nyheterna i public service-TV.
Aven om tidningslisningen jimfors med anvindning av minst nigot nyhetsprogram
i TV har den en hogre andel regelbundna lisare.

Mellan 2001 och 2002 finns det for sd gott som alla nyhetskanaler en viss f6rsvag-
ning. Nedgéngen giller dven om vi ser till enskilda nyhetsprogram i TV. Till en del
ligger forklaringen i att hésten 2001 uppvisade relative hoga siffror i efterdyning-
arna till 11 septemberhindelserna i New York (jfr Holmberg och Weibull, 2002).

Den dterkommande frigan 4r hur alla nyhetsmedier kan ligga sd stabilt trots
tillkomsten av nya medier i ett allt mera fragmentariserat mediesystem. Under de
redovisade sexton dren stir TV4:s Nyheterna och nyheter pé nitet som tvé typiska
exempel pd expansion, medan morgonpressen och nyhetsprogrammen i public
service-TV kan representera stabiliteten.
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Figur 7 Nyhetsférmedling 1986 — 2002 (procent)

Fraga: "Hur ofta brukar Du titta pa eller lyssna pd fsljande program i TV eller
radio? Om Du ldser en morgontidning regelbundet — ungefir hur minga génger i
veckan brukar Du lisa den? Hur ofta har Du anvint Internet under de senaste tolv
mainaderna?”
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Kommentar: Resultaten visar andelen bland svarspersonerna som |&st en morgontidning minst
fem dagar i veckan, sett pa de olika TV-programmen atminstone fem dagar i veckan och anvant
Internet flera ganger i veckan.

Tv& omstindigheter torde forklara att det efter hand kunnat ske en successiv fortit-
ning av nyhetssystemet, alltsd att gamla medier behaller sin position trots att nya
medier tillkommit. Den ena ir att utbudet av nyheter i de traditionella kanalerna
ocksd har 6kat. I Sveriges Television méter man konkurrensen genom ett utdkat
antal sindningstillfillen f6r Rapport och Aktuellt och vinder dirmed under andra
hilften av 1990-talet en neddtgdende kurva. Gratistidningen Metro har inneburit
att morgonpressen ndte tillbaka till de resurssvaga grupperna i samhillet (jfr Rudolf
Antonis och Ingela Wadbrings artiklar i denna volym).

En andra omstindighet ir att nyhetskanalerna, sirskilt de nya, fatt karaktiren av
uppdateringsmedier som f6r sin publik talar om vad som ir vikeigt att veta just nu.
De idr betydelsefulla for att man skall kunna halla sig 4 jour, men de paverkar inte
de stora mediernas starka stillning som breddmedier (jfr Lennart Weibulls artikel
om mediefértroende i denna volym). I en komplicerad situation, dir publiken har
svart att skaffa sig en dverblick far traditionella medier snarast en 6kad betydelse.

Oavsett forklaring dr det utmirkande draget f6r medieutvecklingen under bérjan
av 2000-talet att medborgarna omges av allt fler samhillsspeglar och &siktsmaskiner,
dir opinioner, livsstilar och modetrender skapas.
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Nygamla virden

Ett av de utmirkande dragen i det senaste &rtiondets utveckling 4r att grinsen mellan
arbete och fritid blivit allt mera flytande. Manga privata aktiviteter kan utévas pa arbets-
platsen, liksom att delar av arbetet kan goras pd datorn i bostaden. Virderingsmissigt
uppfattas fritiden som allt mera positiv och den spelar en central roll i medborgarnas
forvintningar pd vad som ir det goda livet, sirskilt bland ungdomar (Oscarsson, 2002).

Virderingsforskjutningar sker dock mycket langsamt. Det grundliggande monst-
ret i svenskarnas virderingar ir stabilt. Det 4r hilsan, hedern, freden, friheten och
familjen som 4r det centrala sedan den forsta mitningen 1988 (Tabell 3). Viirden
som uppfattas som viktigare i bérjan av 2000-talet 4n i slutet av 1980-talet 4r livs-
njutning och ett behagligt liv — men ocksa jimlikhet och i nigon mén familjetrygg-
heten. En forsvagning har skett i friga om en ren virld, vilket 4r i linje med det
férsvagade intresset f6r miljofragor (jfr Jagers och Thorsells artikel i denna volym).

Tabell 3 Rokeachs vérden 1988 — 2002 (procent)

Fraga: "Hur vikdigt tycker Du att foljande saker ir for Dig?”

Varde 1988 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1998 2000 2002
Halsa 92 93 91 91 90 87 87 87 88 89 90
En vérld i fred 89 91 87 90 85 88 83 85 86 87 88
Arlighet - - - 8 8 8 86 86 86 87 87
Frihet 84 89 87 86 83 85 80 83 83 85 85
Familjetrygghet 81 84 79 82 79 78 77 84 81 83 85
Réttvisa 78 83 80 85 80 83 76 80 78 81 80
Kérlek 77 77 77 76 77 77 76 76 77 77 79
Inre harmoni 77 78 77 78 77 76 75 77 76 77 78
Sann vanskap - 80 78 80 76 73 72 74 75 75 76
Landets sékerhet 69 75 71 72 71 72 64 66 67 69 73
Lycka 70 70 71 71 69 67 69 70 69 67 71
En ren vérld 81 79 72 76 70 70 69 68 62 64 69
Ett behagligt liv 54 55 54 58 58 54 60 58 60 60 65
Jamlikhet 49 54 49 55 47 52 46 49 50 56 59
En vacker vérld 59 59 56 57 55 57 53 53 53 51 55
Sjélvaktning 44 45 44 46 44 42 42 45 42 44 47
Visdom 31 37 37 40 37 38 35 37 35 36 39

Ett liv fullt av njutning 23 26 27 26 30 30 30 30 28 30 35
Sjalvférverkligande 29 34 29 32 31 33 33 32 30 33 32

Ett spannande liv 22 26 22 25 29 29 27 28 26 24 29
Teknisk utveckling 22 34 23 27 29 33 25 21 22 24 26
Socialt anseende 15 18 18 19 21 19 18 19 19 18 23
Rikedom 8 9 9 8 9 10 9 12 9 9 11
Fralsning 9 8 9 7 9 9 8 9 9 9 10
Makt 5 6 6 6 6 9 6 7 6 5 8

Kommentar: Endast personer som besvarat de olika fragorna ingar i procentbasen. Andelen
ickesvarare har hallit sig kring 3 — 6 procent genom aren pa de olika fradgorna. Svarsalternativen
var mycket eller ganska viktigt, varken eller, inte sérskilt viktigt och inte alls viktigt. Resultaten visar
andelen personer som svarat mycket viktigt.
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Langsiktstrenden kan synas motsiigelsefull: bade hedonistiska virden som njutning
och kollektiva virden som jimlikhet blir viktigare. Atminstone tva tolkningar ir
mdjliga. Den ena ir att det svenska virdesystemet haller p4 att differentieras och att
forindringstrenderna skiljer sig &t mellan olika grupper. Det finns sddana tendenser
i materialet nir det giller yngre och ildre, men de ir inte sirskilt starka. Den andra
tolkningen #r att jimlikhetsvirdets innebérd faktiske har forindrats och att det inte
lingre uppfattas som kollektivt utan ocksd som individuellt — jimlikhet f6r mig.

Att virden forindras och att nya tinkesitt vinner insteg dr nigot som mdste
provas over lingre tidsperioder dn vad som dr méjligt inom ramen for SOM-un-
dersskningarnas tidsserie. Samtidigt finns det givetvis majlighet att prova i vad man
olika virderingsforskjutningar som patalas i samhillsdebatten faktiske korrespon-
derar med opinionen bland medborgarna. Synen pa djurens ritt och debatten om
genmodifierad mat 4r exempel pa omrdden dir &sikterna skiljer sig t i opinionen
och dir det hidvdats att det dven handlar om f6rindrade virderingar.

I SOM-undersskningen 2001 stilldes en serie frigor som avsg att prova med-
borgarnas bedomningar inom tolv olika omrdden som avsdg att indikera férind-
rade virderingar. Det rérde instillningen till som bl a djurens ritt, genmodifierad
mat, fri abort, aktiv dédshjilp och pornografi. Det visade sig att pd négra av fra-
gorna var dsiktsprofileringen mycket tydlig: klara majoriteter vill stirka djurens rit,
inte tillita homosexuella par att adoptera barn, inte begrinsa ritten till fri abort och
begrinsa utvecklingen av vad som d3 kallades genmanipulerad mat. I andra frigor
var opinionen delad, t ex i friga om att tillita aktiv dédshjilp och férbud mot
pornografi (Holmberg och Weibull, 2002).

Figur 8 Nygamla védrden. Andel som tycker att respektive forslag dr mycket/
ganska bra (procent)
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Tabell 4 Nya vérdefragor. Andel av svenska folket som anser férslaget vara mycket eller ganska bra (procent)

Kén Alder Utbildning Ideologisk position

Varken
Samtliga Méan Kvinnor 15-19 20-29 30-49 50-64 65-85 La&g Medel HOg Vanster eller Hoger

Stérka djurens réatt 59 53 66 65 61 57 57 62 65 60 50 64 61 50
Tillata homosexuella par

att adoptera barn 22 14 29 47 37 21 15 11 13 25 32 31 16 15
Tillata aktiv dodshjalp i Sverige 42 42 41 41 45 48 37 35 42 43 40 44 36 45
Foérbjuda alla former

av pornografi 45 25 63 40 30 39 47 64 49 41 42 46 48 39
Begrénsa ratten till fri abort 13 13 13 17 11 10 13 19 16 13 8 11 15 13
Tillata forsaljning av starkol,

vin och sprit i livsmedelsbutiker 46 49 43 37 44 49 52 37 48 46 43 41 43 57
Begrénsa utvecklingen av gen-

manipulerad mat 64 57 72 41 63 69 67 60 63 64 66 69 62 62
Antal svar 1674 825 849 120 230 571 445 307 698 439 508 654 453 514

Kommentar: Fragan lyder: "Hér aterfinns ett antal férslag hdmtade fran den svenska samhallsdebatten. Vilken ar Din asikt om vart och ett avdem?”
Svarsalternativen ar "mycket bra forslag”, "ganska bra/varken bra eller daligt/ganska daligt/mycket daligt férslag” samt “ingen uppfattning”. Procent-
basen for respektive delfraga utgérs av dem som besvarat fragan, dvs. &ven de som svarat “ingen uppfattning”. Lagsta antal svar i raden langst ned

avser den fraga som totalt sett besvarats av minst antal personer.
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12002 &rs undersokning har vi valt att dterkomma med ndgra av frigorna i syfte att
belysa stabiliteten i dsikterna. I figur 8 gors en jimférelse mellan resultaten 2001
och 2002 och i tabell 4 finns en redovisning av bedémningar i olika grupper
2002.

Det dr mycket tydligt att det finns en grundliggande likhet i bedémningarna
2001 och 2002. Det rér sig knappast om tillfilliga &sikesyttringar. Den stdrsta
skillnaden giller genmodifierad mat, dir en ligre andel vill begrinsa 2002 in det
var 2001, men siikerligen forklaras opinionsforskjutningen av den férindrade for-
muleringen av alternativen. I dvrigt finns inga nimnvirda skillnader mellan de tva
mitningarna.

De nya frigorna/virdena hinger inte dsiktsmissigt samman péd ndgot enkelt sitt.
De uppvisar t ex inte nigra starka inbsrdes &siktssamband. Den starkaste kopp-
lingen finns mellan att tillita aktiv dodshjilp och att silja vin och sprit i livsme-
delbutiker (Pearson’s r = .26) och mellan att tilldta akeiv dodshjilp och att tilldta
homosexuella par att adoptera barn (r = .20). Bakom detta kan antas ett slags indi-
vidualistisk kontra moralisk dimension.

En del av virderingarna hinger samman med vinster-hdgerdimensionen, t ex att
tillita homosexuella par att adoptera barn (populirare till vinster), tilldta frsiljning
av sprit 1 livsmedelsbutiker (populirare till héger) och att stirka djurens ritt (po-
pulirare till vinster), men sambanden ir inte starka. Asiktsskillnaderna mellan
kvinnor och min ir férhallandevis stora i ndgra av frigorna, t ex nir det giller atc
férbjuda porr (kvinnor mest for f6rbud), begrinsa utvecklingen av genmanimodi-
fierad mat (kvinnor mest f6r begrinsningar) eller att stirka djurens ritt (kvinnor
mest for djurens ritt). Tendenserna ir exake desamma som de var 2001.

Aldersskillnader kan ge en antydan om vad som ir pa vig. De stérsta skillna-
derna mellan unga och gamla finns i friga om att lita homosexuella par adoptera
barn och om att férbjuda pornografi. I det forra fallet stdder de unga forslaget, i det
senare gir de emot det. Unga ir ocksd ndgot mer positiva till akeiv dédshjilp dn
dldre. I ovriga frigor ir &sikesskillnaderna férhillandevis sma mellan olika lders-
grupper. Ndgot samlat tecken pa stora virderingsklyftor mellan generationerna finns
saledes inte, utan det dr mera frigan om smirre asiktsskillnader.

Glom inte Ikaros

Férra drets SOM-bok hade titeln Der viras for politiken. Den pekade pé ett Sverige
som skakats om efter den 11 septemberhindelserna i USA. D3 framtridde ett land
dir framtidstron hade blivit svalare, men dir samtidigt uppslutningen kring demo-
kratin, de politiska institutionerna och, inte minst, statsministern 6kade kraftigt.
Det vi ser i opinionen valdret 2002 ir en forstirkning av tendenserna fran 2001
med ett fortsatt 6kat stdd for de politiska institutionerna.

Men simre har det gt f6r niringslivet som vi skall se i kapitlet om institutions-
fortroendet. Borskraschen och direktsrernas vil tilltagna ersittningar har satt sina
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spar. Nu 4r det det privata niringslivet som tappar i fortroende, inte politiken.
Hégmod gir fore fall, kinns som ett triffande ordsprak. Det var inte en slump som
gjorde att konkursdomstolens sal i Amsterdams gamla stadshus frin 1650-talet
pryddes med bilder frin Ikarosmyten. Ikaros var den unge greken som i 6vermod
flog f6r hogt och for nira solen, och dirfor tappade sina konstgjorda vingar och foll
till sin dod (Linnér 2002).

Om allt detta skulle den satiriske William Thackeray sikert haft en del att siga,

dtminstone om man fir déma av hans ironi dver fifingans marknad i 1810-talets

England:

"Om alla, som siitter sig i skuld och inte kan betala, skulle bli uteslutna ur societeten — om
vi skulle [...] avbryta umginget med dem, om vi inte gillade deras utgifter, sé skulle det
Ju bli alldeles olidligt pé Féfiingans marknad. Var och en skulle i sé fall bira hand pé
sin néista, min Grade lisare, och det skulle vara ute med civilisationens véilsignelser. [...]
Obligationerna skulle falla. Ingen skulle ge nigra middagar lingre. Alla afféirsmin i
staden skulle gora konkurs. Vinet, vaxljusen, den goda maten |[...] — kort sagt, alla livets
behag skulle gi dt helsike, om folk verkligen tog sig for att handla i enlighet med sina
idiotiska principer och undvek att vara tillsammans med alla, som de tycker illa om och
Jfortalar. Men med en smula kristlig kiirlek och omsesidigr dverseende diremot kan der
hela fortgd och vara riktigt treviigr till pa kiper...” (Thackeray, 1848, 1969:3 5 51).

Noter

1

28

Uppgifterna om William Makepeace Thackerays liv och verk har himtats ur
Nordisk familjeboks andra upplaga, band 28 (1919) spalt 1029-31 och Nationa-
lencyklopedin. Citaten dr himrtade frén den svenska utgdvan av Fifingans mark-
nad frain 1969 (Thackeray 1-3, 1969).

Procenten ir beriknad bland personer som besvarade enkitfrigorna om parti-
ledarpopulariteten. Om vi istillet beriknar kinnedomsprocenten bland samt-
liga svarspersoner i SOM, inklusive personer som hoppat éver att besvara parti-
ledarfrdgorna blir resultaten f6ljande; Persson kiind av 92 procent, Schyman 91,
Svensson 90, Leijonborg 90, Lundgren 89, Olofsson 86, Wetterstrand 75 och
Eriksson 73 procent.

Vir mitning giller sympatisorer, inte viljare.
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