BESOK PA CALLE GRENZ SHOP

SOREN HOLMBERG OCH LENNART WEIBULL

ett industriomrade i utkanten av staden Burg pd den tyska 6n Fehmarn ligger

Calle Grenz Shop. Det ir en stormarknad helt inriktad pa alkohol med skandi-
naver som viktigaste malgrupp. Parkeringsplatsen runt om affiren ir hela dagen
fylld av svenska och danska bilar, inte sillan med slipkirror. Calle ir ett danske
foretag som redan 1973 etablerade sig soder om landgrinsen i Tyskland for att i
konkurrens med tyska stormarknader silja vin och 61 till danska kunder (hetp://www.
calle.dk). I och med de 6kade inforselkvoterna blev svenskar en mycket intressant
kundgrupp och dirfér etablerade man sig ocksd pa Fehmarn. Calle ir inte ensam
om att annonsera sina varor i Sverige. Det dansk-tysk-svenska firjerederiet Scand-
lines marknadsfér i de svenska turlistorna sin s k Border Shop vid firjehamnen i
Puttgarden och talar om ’skatteparadiset Sjilland’ (heep://scandlines.se).

Bakom den expanderande grinshandeln ligger siledes de 6kade inforselkvoterna
fran EU-omridet. Med tillitna volymer pé 10 liter starksprit, 90 liter vin och 110
liter 61 per person kan inkdpsresor av detta slag bli mycket 16nsamma. Samtidigt
har just méjligheten att pa detta sitt privatimportera sprit, vin och 8l skapat en
alkoholpolitisk diskussion i Sverige. A ena sidan har det foreslagits att de svenska
skattesatserna skall sinkas i syfte att mota konkurrensen frn privatimporten, &
andra sidan har det hojts réster f6r att reglerna for inférsel av alkohol borde omfér-
handlas med EU. En statlig utredning lade 2004 fram ett f6rslag till skatesink-
ningar pé framfdr alle sprit (SOU 2004:86). Forslaget som omedelbart skapade en
politisk debatt som inte f6ljde traditionella partipolitiska skiljelinjer har 4nnu inte
resulterat i ndgot politiske initiativ.

En av de frigor som stilldes i debatten var i vilken utstrickning privatinforseln
av alkohol egentligen ir ndgot problem och i vad mén den bidrar till en 6kad alko-
holkonsumtion i Sverige. Sedan ny statistik visat att uppgangen i den svenska alko-
holkonsumtionen brutits under 2005 (Resandeinférsel av alkohol, 2006; Alkohol-
konsumtionen..., 2006; Jfr Trolldahl och Gustafsson, 2005) forefaller ocksd oron
for inkdpsresornas konsekvenser ha minskat. Resandeinférselns andel har ocksd géte
ned och stér, tillsammans med beriknad smuggling och hemtillverkning, fér 35
procent av totalkonsumtionen 2005 i jimforelse med 38 procent ar 2004.

Aven om debatten om privatinforseln ir mindre in tidigare leder ind4 dess relativt
héga andel av alkoholkonsumtionen till flera intressanta frigor. En friga ir givetvis
vilka som faktiske gor inkdpsresor och hur ofta. En andra friga ir vad inkdpsre-
sorna faktiskt betyder, men d4 inte frimst for alkoholkonsumtionen i Sverige utan
for synen pd svensk alkoholpolitik. I det f5ljande ir syftet att empiriske belysa dessa
tv4 frigestillningar med utgingspunke frin 2005 irs SOM-undersskning.!
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Svenskar pa inkopsresa

Svenskar gor ofta inkdpsresor. Nirmare 30 procent uppger att de dtminstone en
ging under de senaste 12 ménaderna storhandlat alkohol utomlands. Nirmare en
tredjedel av dessa personer har gjort det minst en gdng under det senaste halvéret.
Knappt fem procent av samtliga har gjort minst en resa i kvartalet.

Figur 1 Storhandla alkohol utomlands minst nagon gang om aret efter ldn

2005 (procent)
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Killa: Riks-SOM 2005. Siffran inom parentes visar antalet svarspersoner.
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Eftersom huvuddelen av privathandeln med alkohol gors i Tyskland och Danmark
finns det givetvis en geografisk faktor bakom méjligheten att géra inkdpsresor. Det
ir inte dverraskande act det dr personer som bor i landets sydliga lin som ir de
flitigaste besokarna i tyska och danska stormarknader. Halland och Skine uppvisar
en andel pa 6ver 40 procent som varit pd inkdpsresa minst en gdng under det se-
naste dret, titt f6ljda av Blekinge, Kalmar, Jonkopings och Vistra Gétalands lin
som alla ligger 6ver 30 procent (figur 1). Ligst 4r andelarna for Norrlandsldnen och
Dalarna; i Visterbottens lin idr andelen under 10 procent.

Nirhetsfaktorn blir sirskile pataglig om vi begrinsar oss endast till Sydvistskdne.
Bland dem som bor i Malmé/Lund-omradet har 43 procent storhandlat minst en
ging under det senaste dret och en fjirdedel av dem — 10 procent av samtliga — har
gjort det minst en ging i kvartalet. For Goteborgsomradet ligger motsvarande
siffror p& 35 respektive 7 procent och fér Stockholmsomridet pd 26 respektive 4
procent.

I frigan om storhandeln fanns det i SOM-studien inte ndgon uppfoljningsiriga
om var man gjort sina inkép. Antagandet om att det frimst giller Tyskland och
Danmark fir emellertid ett indirekt stod av de regionala skillnaderna. Att Norrbot-
ten har en hégre andel 4n Visterbotten kan méjligen leda till slutsatsen att ocksa
inkép i Finland kan st f6r en del av storhandeln.

Nista frdga dr da vilka som stir f6r storhandeln av alkohol. I tabell 1 finns en
redovisning av andelen personer som storhandlar minst en gdng om aret eller of-
tare. Nir det giller allmin demografi framgir att det frimst 4r medellders som
storhandlar, medan framfér allc dldre, men ocksd unga, mindre ofta ir pd inkdps-
resor. Det dr ocksd mojligt att viga in den geografiska faktorn. I Malméomridet ir
det nistan 45 procent av medelélders personer som under det gingna aret gjort
minst en inkdpsresa till utlandet. Alkoholinkép i utlandet verkar framfér allt vara
en frga for hushéllet och vanligare bland sammanboende in bland ensamstiende.
Och det 4r tjidnstemin, foretagare och akademiker som ndgot oftare dr pa inkops-
resor in arbetare.

Act det finns en klassfakeor i storhandeln framgr tydligast i skillnaden efter sam-
manlagd hushéllsinkomst. Det idr hushall som tjinar mest som oftast handlar bil-
ligare alkohol. Sambandet 4r dock inte s tydligt som siffrorna vid en férsta anblick
ger vid handen. Eftersom hushdllsinkomsten delvis dr bestimd av om man ir en-
samstdende eller sammanboende och om man ir forvirvsarbetande eller ¢j finns
dven sidana faktorer med i bakgrunden. Men dven med kontroll for dessa faktorer
dterstdr en klar inkomstfakeor. Den sociockonomiska faktorn kan dven anas bakom
skillnaderna mellan personer med olika ideologisk syn: minniskor som placerar sig
till vinster storhandlar nigot mera sillan 4n personer som placerar sig till hoger.

Aven om det finns sociala och ekonomiska faktorer bakom storinképen av alko-
hol dr den enskilt viktigaste faktorn den egna alkoholkonsumtionen. Nirmare
hilften av dem som ir hégkonsumenter — de som dricker sprit, vin eller starksl
flera gdnger i veckan — storhandlar alkohol utomlands &tminstone nigon géng om
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Tabell 1 Andel som storhandlat alkohol utomlands minst en gang under de
senaste 12 manaderna 2005 (procent)

Har storhandlat

Ja Nej Summa procent Antal personer
Kén
Man 30 70 100 1644
Kvinnor 25 75 100 1801
Alder
15-29 ar 25 75 100 641
30-49ar 30 70 100 1120
50 — 64 ar 32 68 100 957
65— 85 ar 21 79 100 727
Utbildning
Lagutbildad 23 77 100 879
Medellagutbildad 29 71 100 1131
Medelhogutbildad 31 67 100 692
Hogutbildad 30 70 100 699
Civilstand
Ensamstaende 21 79 100 918
Sambo 33 67 100 703
Gift 31 69 100 1640
Anka/ankling 15 85 100 134
Subjektiv familjeklass
Arbetarfamilj 26 74 100 1465
Tjanstemannafamilj 30 70 100 906
Akademikerfamilj 33 67 100 517
Egen féretagare 29 71 100 255
Hushallsinkomst
>100 000 SEK 13 87 100 219
101 000 — 200 000 SEK 18 82 100 430
201 000 — 300 000 SEK 24 76 100 678
301 000 — 400 000 SEK 28 72 100 579
401 000 — 500 000 SEK 35 65 100 528
501 000 — 600 000 SEK 37 63 100 378
601 000 — 700 000 SEK 36 64 100 200
<701 000 SEK 38 62 100 527
Ideologisk sjélvplacering
Klart vanster 24 76 100 234
Nagot vanster 26 73 100 807
Varken eller 25 75 100 1178
Nagot hdger 33 67 100 809
Klart hoger 36 64 100 315
Dricker alkohol
Flera ganger i veckan 45 55 100 306
Nagon gang i veckan 41 59 100 1037
Nagon gang i manaden 29 71 100 927
Mer séllan 16 84 100 561
Aldrig 2 98 100 448
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dret; 1 denna grupp ir det 17 procent som storhandlar dtminstone ndgon ging i
halviret. Aven bland dem som dricker sprit, vin och starksl nigon ging i veckan ir
andelen storhandlare hég. Men bland personer som uppger att de inte druckic al-
kohol under de senaste tolv manaderna ir det i stort sett inga som varit med pé
ndgon inkdpsresa.

Om vi analyserar forhillandet mellan de olika forklaringsfaktorerna i en multipel
regressionsanalys visar det sig att alkoholvanor ir den faktor som helt dominerar.
Hushallets storlek och svarspersonens sjilvplacering pé vinster-hégerskalan ger
knapprt signifikanta bidrag — ensamhushdll och vinsterinriktning betyder dock
ndgot mindre intresse for inkdpsresor — medan hushéllsinkomst saknar effeke som
sjilvstindig faktor.

Att den egna alkoholkonsumtionen 4r en central faktor dr knappast dgnat atc
dverraska. Det som ir svarare att uttala sig om dr om dryckesvanorna skall betrakeas
som en orsak till en konsekvens av storinkdpen. I var analysmodell har alkoholva-
norna specificerats som en forklaring till varfor man storhandlar. S3 enkelriktad ir
dock inte verkligheten. Forskningen om alkoholvanor betraktar vanligen tillging
till alkohol som en viktig forklaring till konsumtionen. I ett sidant perspektiv bor
alkoholkonsumtionen ses som en f6ljd av att man storhandlar. Ett argument for etc
sadant synsitt kan himtas frin det fakcum att personer som har mest regelbundna
alkoholvanor ir de som oftast storhandlar.

Och konsekvenserna?

Aven om vi siledes inte pa grundval av en enda undersskning fran ett enskilt ar kan
dra nigra egentliga slutsatser om orsak och verkan har vi 4nd4 valt att analytiske
utgd ifran att regelbundna alkoholinkép utomlands kan ha betydelse for asikter i
alkoholpolitiska frigor. Vihar hir valtact utgd frin tre attitydfrdgor som avser svensk
alkoholpolitik: synen p& de 6kade inférselkvoterna frin EU-linderna, asikten om
forslaget att skirpa grinskontrollen i friga om privatinforsel och instillning till
skatten pd alkohol i Sverige. I tabell 2 redovisas vad personer med skilda inképsva-
nor gor f6r bedémningar.

Det allmidnna ménstret 4r att det finns ett klart samband mellan storinksp av
alkohol utomlands och instillningen i alkoholpolitiska frigor, dven om sambandet
pa ndgon punkt méjligen ir svagare 4n vad som kunde forvintas. Nir det forst
giller frigan om den svenska alkoholpolitiken positivt paverkats av EU-medlem-
skapet — i praktiken en friga om det rimliga i de 6kade inforselkvoterna — visar det
sig foga 6verraskande att personer som storhandlat ofta ir klart mer positiva 4n de
som inte storhandlat. Det som méjligen forvanar 4r att det dven bland dem som
handlat en eller ett par ginger om dret finns relative manga kritiska. Det senare gor
att balansmdttet — andelen positiva minus andelen negativa — stannar pa en ganska
litet plus. Bakom resultatet kan anas att skillnader i &sikter i frigan om det svenska
medlemskapet paverkar bedémningarna av hur EU péverkat svensk alkoholpolitik;
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allmint giller att personer som ir kritiska till EU 4r det pa alla omraden (jfr Rutger
Lindahls artikel om EU-opinionen).

Tabell 2 Alkoholhandlar utomlands (procent)

EU har medfért att

alkoholpolitiken Nagon gang Nagon gang Nagon gang
praglats av: Ingen gang om aret i halvaret i kvartalet
Stor férbattring 2 6 5 10
Viss forbéttring 12 23 29 34
Varken eller 32 39 31 28
Viss férsdmring 19 13 15 15
Stor férséamring 21 8 12 6
Ingen uppfattning 14 11 9 7
Summa procent 100 100 101 100
Balansmatt -26 +8 +7 +23
Utdka granskontrollen/ Nagon gang Nagon gang Nagon gang
stoppa smuggling Ingen gang om aret i halvaret i kvartalet
Mycket bra férslag 31 21 21 18
Ganska bra férslag 30 23 21 21
Varken eller 19 28 24 28
Ganska daligt férslag 8 14 17 12
Mycket daligt férslag 7 10 13 19
Ingen uppfattning 6 3 4 2
Summa procent 101 100 100 100
Balansmatt +46 +20 +12 +8
Sénka skatten Nagon gang Nagon gang Nagon gang
pa alkohol Ingen gang om aret i halvaret i kvartalet
Mycket bra férslag 19 33 36 59
Ganska bra forslag 28 40 47 21
Varken eller 19 13 9 10
Ganska daligt férslag 14 8 5 6
Mycket daligt férslag 16 4 3 4
Ingen uppfattning 4 2 - -
Summa procent 100 100 100 100
Balansmatt +17 +61 +75 +70
Antal svar 1181 293 107 68

Kaélla: Riks-SOM 2005
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Antagandet bekriftas vid en fordjupad analys. Personer som ir emot det svenska
medlemskapet i EU ir — oavsett hur ofta man gor storinkép utomlands — mera
negativa till konsekvenserna av medlemskapet for svensk alkoholpolitik. Aven bland
personer som utnyttjar mdjligheten att storhandla minst ngon ging i kvartalet,
men ir motstdndare till EU, 4r majoriteten negativ — balansmaéttet 4r —5 bland EU-
motstindare mot +49 bland EU-féresprdkare. Annorlunda uttrycke, det finns en
stor grupp som utnyttjar den nya majligheten till alkoholinkép men som egentligen
inte gillar politiken bakom.

I fr8ga om kravet pa acc utoka grinskontrollen finns det 6verlag en majoritet for.
Hur stor majoriteten 4r beror dock pa hur ofta man storhandlar. Personer som gor
det&tminstone ndgon ging i kvartalet ir de som dr minst entusiastiska f6r en utékad
grinskontroll.

Slutligen giller analysen den stora alkoholpolitiska frigan om alkoholskatten. Ar
det en rimlig alkoholpolitisk atgird att den sinks? Nir det giller instillningen till
sinkt alkoholskatt visar det sig att 56 procent av svenska folket 4r for en sinkning.
Det ir ett ndgot hogre stdd dn ett ar tidigare, dd andelen endast var 49 procent
(Holmberg och Weibull, 2005; jfr Leifman och Gustafsson, 2005). Det skulle
mdjligen kunna férvintas att personer som gor regelbundna storinkdp av alkohol
utomlands inte skulle vara mera fér en sinkning — de har ju genom utlandsinképen
de facto sinkt sin alkoholskatt — dn personer som inte kdper alkohol utomlands. S&
ir dock inte alls fallet. Tvircom gér det en klar grins mellan personer som inte
storhandlat utomlands och dem som gjort det minst en gdng under det senaste &ret,
dir den senare gruppen ir betydligt mera positiva till skattesinkning dn den forra.

En forklaring dll utfallet ligger i en tredje faktor: de egna alkoholvanorna. Som
tidigare framgatt stiger intresset f6r storinkdp av alkohol i utlandet med regelbun-
denheten i den egna konsumtionen av sprit, vin eller starksl. En analys av synen pa
alkoholskatten med kontroll fér bade storinkdp och alkoholvanor visar p4 ett klart
samspel dem emellan. Mest negativa till forslaget att sinka alkoholskatten ir per-
soner som varken smakat alkohol eller gjort storinkép (balansmict —32). Mest
positiva dr personer som bade anvinder alkohol regelbundet och har storhandlat
utomlands (+71).

Det andra vi kan utlidsa av resultaten ir att alkoholvanor har en nigot storre effeke
pd instillningen «ill act sinka alkoholskatten dn vad inkdpsresor har. Med 6kad
konsumtion av starksl, vin och sprit stiger den positiva instillningen till att sinka
skatten, oavsett om man storhandlat alkohol eller ¢j. Samtidigt dr det mycket tydligt
att inkdpsresenirerna oavsett hur regelbundet man dricker dr mer positiva till sinke
alkoholskatt. Slutsatsen méste bli att det finns en ’privatinfdrselfakeor’ i allminhe-
tens syn pa alkoholskatten. Den kan bottna i bedémningen att det skulle fungera
bittre f6r mig om jag kunde kdpa alkohol billigare i Sverige och slapp att resa till
Tyskland eller Danmark. Samtidigt kan det inte uteslutas att det finns en allmint
marknadsliberal instillning bakom &sikten i skattefrigan.

247



Siren Holmberg och Lennart Weibull

Figur 2 Instéllning till att sénka skatten pa alkohol efter egen
alkoholkonsumtion och storinkép av alkohol utomlands (balansmatt)
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Kommentar: Antalet svarspersoner ar allt for fa nar det galler att redovisa dels dem som inte
druckit alkohol och gjort inkdpsresa, dels dem som druckit alkohol en gang i manaden eller mera
sallan och gjort en inkdpsresa.

For att testa om en marknadsliberal faktor spelar in har vi genomfért en multipel
regressionsanalys dir vi vid sidan av den egna alkoholkonsumtionen och frekvensen
av inkdpsresor dven lagt in svarspersonernas sjilvplacering pé vinster-hdgerskalan,
som antas finga upp graden av marknadsliberalism: ju mer héger desto mer mark-
nadsliberal. Analysen visar att ideologisk sjilvplacering har en sjilvstindig forkla-
ringskraft men att den egna alkoholkonsumtionen 4r den dominerande forklarings-
faktorn. Aven frekvensen i inképsresor har en sjilvstindig paverkan pa asikterna i
om alkoholskatten. Personer till héger 4r mer positiva till att sinka alkoholskat-
terna 4n personer till vinster. Men dven personer som placerar sig till vinster dr
positiva till sinkning av skatten om de ir regelbundna alkoholkonsumenter.?

Slutsatsen ir sdledes att de egna alkoholvanorna dkar intresset bade for inkdpsre-
sor till Tyskland och Danmark och for en sinkt alkoholskatt. Samtidigt kan vi,
utifrdn den friga vi inledningsvis stillde, nu fastsld att storksp av alkohol utomlands
forstirker en redan alkoholliberal attityd.

Pa Calle Grenz Shop igen

P4 Calle Grenz Shop i Burg dr det full fart frin morgon till kvill. Kunderna stér i
ko vid kassorna med vilfyllda vagnar. Dagsbesokarna blandas med dem som gor ett
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sista stopp innan den avslutande etappen hem frin ndgon plats lingre séderut pa
kontinenten. Danska och svenska ir de helt dominerande spriken.

Det vi kan utlisa av vdr analys ir act huvuddelen av besdkarna ir familjer som
bor i sddra Sverige, de dr medelilders och har en hushallsinkomst éver genomsnit-
tet och ir oftare tjanstemin, fretagare och akademiker 4n arbetare. De gor en sidan
inkdpsresa en eller tvd gdnger om &ret. Vi vet ocksd att en klar majoritet av beso-
karna ir positiva till det svenska EU-medlemskapet och att de politiske stir lingre
till héger dn genomsnittssvensken.

Vi kan dessutom dra slutsatsen att de har en alkoholkonsumtion klartgver ge-
nomsnittet. Vad vi diremot inte kan veta dr om de 6kat sin alkoholkonsumtion
som en foljd av att de storhandlar utomlands. Nir man ser besokarna fylla sina
bilar och slipkirror utanfor Calle dr det dock svart att skaka av sig misstanken att
storinkdpen medfér ett skat alkoholintag. Speciellt som vi ocksa sett att det rér sig
om personer som skulle vilja handla billigare alkohol i Sverige — om skatten p4 al-
kohol varit ligre. Méjligheten dill billiga inkdp, liksom billigare sprit, 6kar konsum-
tionen.

Noter

I Frigorna om alkoholinforsel och om synen pa svensk alkoholpolitik har stillts

inom ramen for forskningsprojektet Svensk alkoholopinion, finansierat av Sys-
tembolagets forskningsfond. Ansvariga for projektet dr Séren Holmberg och
Lennart Weibull.

Den egna alkoholvanans betydelse for synen pé alkoholskatten testades ocksd
direkt mot ideologisk sjilvplacering. Det visade sig att de personer som placerar
sig politiske till viinster 6kar sitt stod f6r skattesinkning med mer frekvent alko-
holkonsumtion — bland dem som inte druckit alkohol under det senaste aret dr
stodet for skattesinkning 11 procent, bland dem dricker sprit, vin eller 61 minst
ndgon ging i veckan idr 59 procent for. P4 motsvarande sitt dr hogerinrikeade
mindre for skattesinkning om de inte dricker alkohol — 20 procent av dem
sinka skatten i jimforelse med 80 procent bland dem anvinder alkohol minst
ndgon ging i veckan.
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